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EJECUCIÓN 

 

Para desarrollar la presente campaña fue necesario tener la orientación de la 
pediatra, doctora Loreney Lagos, quien se desempeña como coordinadora del 
Banco de Leche Humana del Tolima. 

En reunión con ella se acordó que una buena estrategia para llegar con el 
mensaje de Lactancia Materna a la comunidad y en especial a este sector de la 
población, era usar una imagen en la que se viera una mamá con su bebé en 
estado de amamantamiento, pero además de ello, que tuviera un contexto familiar 
en el que el esposo hiciera parte del acompañamiento como símbolo de la 
importancia de su apoyo a la madre y a su hijo. 

En ese sentido, nos dimos a la tarea de buscar una mamá que estuviera en esa 
etapa y concretamos a la familia que finalmente aparece en la campaña como 
modelo. 

COMERCIAL: 

La grabación se realizó en campo abierto para demostrar que el acto de 
amamantar no es solo cuando se está en recintos cerrados, sino que este acto de 
amor y responsabilidad se puede hacer en cualquier lugar.  

El comercial, además de llevar imágenes de los protagonistas, fue ambientado con 
textos escritos donde se dobló el cien por ciento del texto narrado. Se empleó este 
sistema pensando en la proyección que se hará en la pantalla led donde no se 
proyecta el audio, pero sí todo el contexto visual.  

 



 

 

PORTAL DE NOTICIAS: 

Pensando en la amplia audiencia que tienen los contenidos noticiosos en medios 
digitales, el anuncio de la campaña está siendo difundido a través de la página 
www.asuserviciocolombia.com . Allí el banner se involucra en medio del desarrollo 
de la noticia, haciendo que los lectores lo vean de manera obligada. 

Estos son 3 ejemplos de las publicaciones hechas donde se ve en el círculo rojo el 
anuncio de “Mamá Lactante”. 

           



 

 
 
Es importante destacar que la idea es no desarrollar la campaña en un mismo 
mes, sino que la difusión de los mensajes se extienda durante el tiempo de 
ejecución de la misma en los correspondientes medios propuestos para tal fin. Por 
ello, en nuestro siguiente informe aparecerá el trabajo adelantado en los demás 
medios que hacen parte de la campaña. 

     
 
Cordialmente 
 
 
 
_________________ 
Jhon Jader Barrera 
Contratista 
Contacto 320 482 9748. 
Ibagué. 


